Ministerstwo
Cyfryzacji

BA.WZP.262.32.2024
nr postepowania PN-19/2024

Warszawa, 30 sierpnia 2024 r.

Do Wykonawcoéw ubiegajacych sie
o udzielenie zaméwienia

Dotyczy: postepowania na obstuge emisji kampanii internetowej na temat kompetencji
cyfrowych oraz cyfryzacji

Szanowni Paristwo,
Zamawiajacy udzielna odpowiedzi na pytania, ktore wptynety w postepowaniu?:

Pytanie nr 1. Rozliczenia z tytutu: ,Wysokos$¢ prowizji zaoferowana przez
Wykonawce”. Co bedzie obejmowata kwota od ktérej bedzie liczona prowizja dla
poszczegodlnych kategorii:

- Prowizja za zakup bezposredni display, video i audio oraz dziatania ptatne w mediach
spotecznosciowych (Paid Social).

- Prowizja za dziatania ptatne w wyszukiwarkach (Paid Search)

zwtaszcza w przypadku dziatan o charakterze ustugi:

- Prowizja za dziatania kontentowe i niestandardowe.

Odpowiedz:

Zgodnie z § 1 ust. 1 pkt t) Istotnych Postanowienn Umowy, Prowizja Wykonawcy to
nalezne wynagrodzenie brutto dla Wykonawcy za emisje Materiatéw Reklamowych.
Podstawa do wyliczenia Prowizji beda Koszty Emisji Reklam oraz Inne Faktycznie
Poniesione Koszty, przy czym Prowizji nie nalicza sie od Kosztéw Technicznych.
Ponizej praktyczne przyktady dla kazdego rodzaju prowizji:

e Prowizja za zakup bezposredni display, video i audio oraz dziatania ptatne w
mediach spotecznosciowych (Paid Social)” bedzie naliczana przyktadowo od
kosztow zakupu emisji reklam na platformie Facebook/Instagram od Meta;

e ,Prowizja za dziatania ptatne w wyszukiwarkach (Paid Search)” bedzie naliczana
przyktadowo od kosztéw zakupu emisji reklam w wyszukiwarce od Google;

e ,Prowizja za dziatania kontentowe i niestandardowe” bedzie naliczana
przyktadowo od kosztow zakupu artykutéw natywnych/sponsorowanych od
portalu internetowego.

1 Art. 135 ust. 2 ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1605 ze zm.,
zwanej dalej ,pzp”).
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Pytanie nr 2. Zapis w OPZ: Dziatanie niestandardowe (opcjonalnie) - zaproponowane
na etapie realizacji umowy i prowadzone we wspétpracy z Dysponentami Mediéw,
np. konkursy, webinary, akcje specjalne

O jakich Dysponentach Mediéw jest mowa w przypadku dziatan takich jak
wspomniane - np. konkursy, webinary, akcje specjalne.

W zwiazku z zapisem ,Wykonawca bedzie rekomendowaé wytacznie takie dziatania,
ktére udokumentuje zleceniem lub umow3 i fakturg od Dysponenta Mediéw na taka
samg kwote jak Koszt Emisji Reklam lub faktycznie poniesione koszty przedstawione
Zamawiajacemu.” nie jest dla nas zrozumiate jak bedzie rozliczone np. zorganizowanie
przez nas jako agencje konkursu lub akcji specjalne;j.

Odpowiedz:

W przypadku dziatan niestandardowych, takich jak np. konkursy, webinary, akcje
specjalne, Dysponentami Mediéw beda wykonawcy zewnetrzni, czyli np. portale
horyzontalne lub tematyczne. Te podmioty zewnetrzne bedg realizowaty dziatania
niestandardowe, a wykonawca kampanii bedzie zapewniat nadzér i obstuge takich
dziatan. Podstawa rozliczenia kosztow takich dziatan bedzie przede wszystkim faktura
wykonawcy zewnetrznego tj. Dysponenta Mediéw, badz inny dokument jednoznacznie
potwierdzajacy faktyczne poniesienie danego kosztu na realizacje danego dziatania
niestandardowego.

Pytanie nr 3: Prosimy takze o wydtuzenie czasu sktadania ofert z uwagi na zadane
pytania i oczekiwanie na odpowiedz oraz trwajacy sezon urlopowy w zwigzku z
koniecznoscig pozyskania wycen od Dysponentéw Mediow.

Odpowiedz:

Zamawiajacy nie przewiduje wydtuzania terminu na sktadanie ofert, poniewaz formularz
cenowy zawiera jedynie kilka pozycji kosztowych wynikajacych z cennikéw
Dysponentéow Mediéw.

Dziatania niestandardowe sg dziataniami nieobligatoryjnymi, ktére moze by¢
prowadzone juz na etapie realizacji umowy.

Z wyrazami szacunku,

Marek Gieorgica

Dyrektor Biura Komunikacji
/dokument podpisany elektronicznie/



		2024-08-30T12:46:28+0000
	Marek Gieorgica




